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reklama o ‘zi nima, reklama matni nima va u qanday tuziladi, hamda
uning ahamiyati haqida nazariyalar keltirib o ‘tilgan. Reklama
matnining tadqiq etishning nazariy asoslari haqida muhokama va
natijalar ko ‘rsatib berilgan.

Kalit so‘zlar: rveklama, reklama wmatni, so‘z turkumlari,
birikmalar, iboralar.

Annomayua: B nawe 8pemsi peKIAMHBIU MeKCm uepaem
BAJICHYI0 POTIb 8 0OUecmae. Llpu smom Kasxicoviii mosap He8O3MONCHO
npeocmasums  0e3 pexiamol. Iloosmomy 6 OanHOU cmambe
npedcmagﬂeﬂbl meopuu 0 mom, 4mo makxKoe pexkiama, 4mo maxkoe
peK/ZaMHbllZ meKcm U KdkK OH co3<)aem0ﬂ, a makKotce e2co 3HA4eHue.
Obcyoicoaromest u npusooOAMces pe3yibmanovl MeopemuiecKux 0CHO8
Uccneoo8amus PEKNAMHO20 meKcmada.

Kniouesvle cnoea: pexiama, pekiamuulii mexcm, ¢hpaswi,
couemanusl, 6blpAadCEeHUA.

Abstract: Nowadays, advertising text plays an important role
in society. Nowadays, it is impossible to imagine any product without
advertising. Therefore, this article presents theories about what
advertising is, what advertising text is and how it is composed, as
well as its importance. The theoretical foundations of the study of
advertising text are discussed and the results are presented.

Key words: advertising, advertising text, word groups,
combinations, phrases.

KIRISH (BBEJAEHHUE / INTRODUCTION).  mahsulotni sotish uchun reklama qilish qobiliyatni
Yillar davomida reklama jamiyatda muhim rol  rivojlantirib kelmoqda. Hozirgi kecha-kunduzda
o‘ynamoqda. Qadim zamonlardan beri odamlar  ijtimoiy hayotni reklamalarsiz tasavvur etib
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bo‘lmaydi. Chunki reklama kundalik ehtiyojga,
aniqroq qilib aytganda bozor talabiga aylanib qoldi.
Bugungi kunda reklama matnlari eng muhim
vazifani bajaradi. Tovar va xizmatlarning erkin
bozorida hech qanday brend reklamasiz qila
olmaydi. Funktsional va stilistik tillar orasida
reklama tili alohida o‘rin tutadi. Reklama matni shu
maqgsadda  yaratilgan  potentsial va mavjud
iste’molchilarni har qanday mahsulot, xizmat yoki
vogea  haqida  xabardor qiladi.  Reklama
iste’molchiga erishish, uning xohish-istaklarini
uyg‘otish, sotish jarayonini tezlashtirish imkonini
beradi. Magsadli iste’molchilarni jalb qilish uchun
reklama beruvchilar rangli rasmlar, so‘zli o‘yinlar,
so‘z o‘yinlari, shiorlar, tasvirlar, jargonlar, musiqa
va jingllardan foydalanadilar. Reklama qilinayotgan
mahsulot kerakli kontekstda ko‘rsatilgan bo‘lib, his-
tuyg‘ularni uyg‘otadi va auditoriyada zavq olishga
va’da beradi. mahsulot sotib oladilar. Cross fikricha,
«yarim ongli ravishda, hatto bema’nilik bilan biz
reklamalar xulg-atvorimizni o‘zgartirishga ruxsat
beramiz va ular o‘rgatayotganda qanday qilib
harakat qilish va qanday kiyinish, nima yeyish va
nima haydash haqgida o‘zligimizni shakllantiradi”.
ADABIYOTLAR TAHLILI VA METOD
(VIMTEPATYPA U METO/J / MATERIALS
AND METHODS). Reklama tarixi, uning gadimgi
holati, shakllari va jamiyat hayotida tutgan o‘rni
masalasida tadqiqotlar olib borilgan va reklamaga
alohida bir ijtimoiy hodisa sifatida yondashuv

haqidagi muhim ma’lumotlar dastavval
L.Vinnichuk, L.Seneka, Ye.Romat, S.Kovalev,
M.Jukova, V.Uperov, Ye.Fedorova, K.Byuxer,

L.Kornilov, Ch.Sendidj, V.Frayburger, K.Rotsol,
Sh. Abdullaeva, P. Nosirov, A.Madvaliev kabi
taniqli reklamashunos va tilshunos olimlarning ilmiy
tadqiqotlarida o‘z ifodasini topgan. Reklama matni,
uning turlari, vazifalarini hamda lingvistik
xususiyatlarini o‘rganishga bag‘ishlangan bir qgator
dissertasiya ishlari, darslik va qo‘llanmalar
mavjudligini ta’kidlash mumkin. S.Berdishev,
V.Lipatova, D.Rozental, N.Koxtev, V.Uchenova,
S.Shomova, T.Grinberg, K.Konan’gxin, F.Sharkov,
V.Shuvanov, A.Nazaykin, V.Tulupov,
LImshineskaya, I[.Krilov, Yu.Shatin, O.Feofanov
kabi olimlarning monografik tadqiqotlari va ilmiy
metodik qo‘llanmalari shular jumlasidandir.
MUHOKAMA (OBCYKIEHUE /
DISCUSSION). Reklama (lotincha: reklamo -
“qichqirmoq”) — tovarlarning sifati, ularni sotib

olishdan ko‘riladigan naf haqidagi axborot; bevosita
yoki bilvosita foyda (daromad) olish maqsadida
yuridik va jismoniy shaxslar yoki mahsulot
to‘g‘risida tarqatiladigan maxsus axborot. Reklama
(lotincha: reklamo — “qichqirmoq”) — tovarlarning
sifati, ularni sotib olishdan ko‘riladigan naf haqidagi
axborot; bevosita yoki bilvosita foyda (daromad)
olish maqgsadida yuridik va jismoniy shaxslar yoki
mahsulot to‘g‘risida tarqgatiladigan maxsus axborot.
Reklama matni kopirayterlar tomonidan matn
yaratish va uni o‘quvchi tomonidan talqin qilishning
taxminiy faktidan 1iborat faoliyatining oraliq
natijasidir. Shu bilan birga, biz E.A.Terpugovaning
muhim fikr-mulohazasiga qo‘shilamiz, «reklama
matnini izohlash kechikmoqda va uning manzili
fagat vaziyatda gipotetik jihatdan» mavjud.
«Reklamay, «reklama matni» va «reklama nutqi»
kabi tushunchalarni farqglash zarur. 2008-yilda VM
Leychik ta’kidlaganidek, «hozirgi kungacha
reklamaning ajralmas komponenti bo‘lgan lingvistik
komponentining xilma-xilligiga aniqlik
kiritilmagan: bu nima - til, uslub, nutg, nutq
faoliyati”. Reklamaning lingvistik komponenti
masalasi haligacha olimlar uchun
ochiqdir.V.M.Leychikdan keyin, “til (nutq, nutq
faoliyati) reklama faoliyatining barcha bosqichlarida
ajralmas vosita bo‘lib qo‘llaniladi va ilmiy fanlar
tilshunoslikka oid fanlar bilan tizim sifatida emas
ishlaydigan til sifatida ishlashi ekanligini gayd
etadi», biz reklama faoliyatini  «mugarrar
«stansiyalar» - to‘xtash joylari bilan diskursiv
jarayon sifatida ko‘rib chigamiz, wular asarlar
(reklama) mahsulotlar)», ya’ni reklama matnlaridir.
Reklama matnini tahlil qilishda uning tuzilishining
o‘ziga xo0s xususiyatlariga alohida e’tibor qaratish
lozim. Reklama matnining tuzilishi, aslida, asosiy
lingvistik  xususiyatlarini  belgilaydi. Yu. S.
Bernadskaya ta’kidlaganidek, “samarali reklama
matnini yaratish uchun siz matn tuzish qoidalarini
bilishingiz va uning kompozitsion navlarini amalda
qo‘llay olishingiz kerak”.

L. G. Feshchenko ta’kidlaydiki, reklama matni
«murakkab semantik yaxlitlik bo‘lib, unda tasodifiy,
kommunikativ bo‘lmagan yuklangan komponentlar
uchun joy yo‘q - bu tufayli. yechim pragmatik,
bunday matndagi reklama vazifasining har doim
asosiy hisoblanadi. Bu esa uning og‘zaki va noverbal
tarkibiy qismlariga teng e’tibor berishni nazarda
tutadi». Shuning uchun reklama matnlarini tahlil
qilishda reklama xabarining noverbal
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komponentining  xususiyatlarini va  reklama
qilinayotgan mahsulot obrazini yaratishda uning
axborotni almashtirishdagi rolini hisobga olish
kerak. Reklama matnining asosiy og‘zaki
komponentlariga sarlavha, sarlavha, asosiy matn,
shior kiradi. Ko‘pgina tadqiqotchilar qo‘shimcha
ravishda reklama rekvizitlarini ajratib ko‘rsatishadi

(Yu. S. Bernadskaya, L. G. Feshchenko va
boshgqalar).
NATIJALAR (PE3YJIBTATBI/RESULTS).

Reklama matnida ta’sir qilish funktsiyasi bundan
kam ahamiyatga ega emas, chunki reklama
beruvchining asosiy vazifasi iste’molchiga ta’sir
ko‘rsatishdir. reklama xabaridan foydalanish. E.
Yu.Koltisheva ta’riflaganidek, “reklama matni (RM)
pragmatik matnning maxsus turidir.

Reklama matnining o‘ziga xosligi uning
ta’sirga garatilganligi bilan bog‘liq; shu bilan birga,
ta’sir funksiyasi matnning turli darajalarida amalga
oshiriladi: barcha mumkin bo‘lgan semiotik tizimlar
va vositalar qo‘llaniladi. Aynan matnlarning
pragmatik yo‘nalishi. Reklama matnining o‘ziga xos
xususiyatlarini ko‘p jihatdan belgilaydigan va
boshgqa o‘ziga xos xususiyatlarni shakllantirish
uchun hal qiluvchi omil bo‘lib chigadi, masalan,

kreolizatsiya (semiotik  murakkablik), stilistik
heterojenlik, ekspressivlik, baholash, dialog,
kompozitsiya xususiyatlari va tuzilishi»

XULOSA BAKJIIOYEHUE /

CONCLUSION). Xulosa qilib aytganda, reklama
bugungi kunda hayotimizning ajralmas qismi
hisoblanadi. Reklama har bir mahsulot ommaga
tanitadi va ushbu mahsulotga bo‘lgan qiziqishni va
uni harid qilishga jalb qiladi. Haridorlar o‘zlari
istamagan holatda ushbu mahsulotning reklamasi
orqali sotib olishadi. Mahsulotni sotishda reklama
matnlarining roli ham juda katta ahamiyat kasb etadi.
Reklama matnlarining asosiy vazifasi xaridorda
qiziqish uyg‘otish va uni mahsulotni sotib olishga
undashdir. Ko‘pgina reklama beruvchilar reklama
matnlarini yaratishda psixologik, madaniy va
jjtimoily ishontirish manipulyatsiyalarida leksik,
ritorik, sintaktik va boshqa lingvistik vositalardan
katta spektrlaridan foydalanadilar.

Muvaffaqiyatli  reklama  to‘rtta  asosiy
funksiyani qat darajada bajarishi orqali aniqlanadi:

diqgat qiymati;

oson o‘qilish;

esda golish;

sotuv kuchi.

Hozirgi kungacha reklamaning ajralmas
komponenti bo‘lgan lingvistik komponentining
xilma-xilligiga aniglik  kiritilmagan. Reklama
matnining og‘zaki komponenti shior, sarlavha,
asosiy reklama matni va echo iboradir. Ikonik
komponenti esa reklama qilinayotgan mahsulot
(xizmat)ni aks ettiruvchi fotosuratlar, chizmalar,
grafikalar hisoblanadi.

Reklama tilining keng tarqalgan grammatik
xususiyati bu ehtimolli mijozlarni mahsulotni
ko‘rishga undaydigan buyruq va deklarativ
jumlalardan foydalanishdir.

Reklama  beruvchi  mahsulotni  targ‘ib
qilmoqchi bo‘lsa, har doim yoqimli tabrik so‘zlarini
tanlaydi va salbiy so‘zlarni tashlab qo‘yadi, bu usul
iste’molchining qiziqgishini deyarli uyg‘otadi va
ularning e’tiborini jalb qiladi.
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